Los ritmos de la moda

Por Carmen March

ace yatiempo
que me interesa
eltemadelos
ritmos de la industria en
a que trabajo. Estamos
enunmomentoenel
que presencio estupe-
facta la aceleracién
creciente en el consumo
atod’ 0s niveles y, por
ro lado, observo una
corriente que crece de
consumidores que se
resisten con fuerzaaesa
Retratods Carvien Marahi aceleracion. Esatensién
Abajo, propuestade adisena- €Nt 10 que, aparente-
doraparaPedrodel Hierro.  Mente, son dos sistemas
antagonicos, me
preocupa no solo a nivel personal, como consumidora,
sino desde la responsabilidad de quien pone en el merca-
do c¢ iones para su venta. Creo que no es sano, n
rentable, negar la realidad. Mi trabajo se nutre del deseo
ajeno, pero también me incomoda
ofrecer un producto tan perecedero. Y
mi forma de buscar una posible
e dilema pasa por
replantearme cémo creo, fabrico y
vendo las colecciones y qué
producto pongo en el mercado
El consumidor de moda cada
vez tiene mas alternativas,
estd mejor informado, y
tengo que ser honesta con
él. No debo renunciar a
crear colecciones que sean
hermosas, pero eso ya no basta.
Debemos ofrecer un producto
de calidad, que dure, que
soporte con dignidad el paso
del tiempo, que tenga un precio
correspondiente a su valor, Mi
manera de afrontar el dilema es
esa. Y me remite a esos ritmos
Estoy en la busqueda del diffcil
equilibro entre lo bueno y lo
bello. No es fécil de conseguir
Requiere mucho trabajo, mucho
pensar, probar, equivocarse y rectificar,
hasta que consigues el producto que
es, de verdad, de calidad y hermaoso. Y
ste proceso lleva su tiempo. El
cado avanza a muchisima veloci
dad y tengo la sensacion constante de
que me falta tiempo. Me gusta pisar el
freno en los prc )
porque sé que esa nerade
lograr algo que estaré orgullosa de
ofrecer y dispuesta a comprar.
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